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PREZENTACJA - EKOLOGIA SIE OPLACA? (25 MINUT/ 23 SLAJDY)

1.

1. Problemy systemu gospodarczego (4 slajdy)

nieustanny wzrost,

2. koszty zewnetrzne: srodowiskowe i spoteczne,
3. kapitat szuka inwestycji.

2. Spirala zadtuzenia konsumpcyjnego (2 slajdy)

tatwo dostepny kredyt - konsumpcja bez pokrycia w zarobkach, czyli nadkonsumpcja.
Latwy kredyt techta nasze poczucie niedoskonatosci - na kredyt chcemy doréwnaé innym,
czego nie zrobilibysmy po prostu nie majgc pieniedzy.

Eatwos¢ dostepu do pozyczek prowadzi do powstawania ogromnych dlugéw (m.in. post
hazardowych), niszczqcych spéjnosé spoteczng calych rodzin. Diugi takie czesto nie
powstatyby, gdyby dostep do gotéwki byt ograniczony do regularnych zarobkéw.

Spirala kredytowa nie tylko obniza naszq elastycznos¢ i zmusza nas do postepowania wbrew
wlasnej woli (wybér pracy), ale réwniez sztucznie zawyza ceny podstawowych débr, takich
jak cho¢by mieszkania czy jedzenie.

Jednym ze zrédet najwiekszej patologii spoteczno-gospodarczej sq obecnie spekulacja
i dgzenie do zycia z dochodu pasywnego i rent. Tu réwniez najlepszym przykladem sq
mieszkania - jednostki z wiekszym majgtkiem traktujq jako inwestycje podstawowe dobro
cztowieka, co podnosi jego cene oraz obniza standard (bardziej optacalne inwestycyjnie sq
mniejsze mieszkania).

3. Tozsamosciowe sedno reklamy (2 slajdy)

Gra na emocjach - najlepiej sprzedajg sie produkty dla dzieci i zwierzqt, te branze nie
ucierpiaty nawet podczas lockdownu pandemicznego.
Celem reklamy jest wywotanie swiadomosci braku, wyolbrzymienie goi sprzedanie rozwigzania.

Kreowane sg w nas pragnienia, uciszane sq realne potrzeby - np. potrzeba relacyjnosci

z drugim czlowiekiem, przykrywana jest sztucznym rozwigzaniem w postaci kupienia mu
materialnego prezentu, ktéry ma te relacje zastgpi¢, byé¢ jej wyrazem.

Zarzgdzanie nawykami - najskuteczniejszym narzedziem dlugoterminowej perswazji jest
zbudowanie w nas nawykéw i osadzenie marki reklamodawcy wewnqtrz tych nawykéw, np.
gdy czuje sie senny to powinienem wypi¢ kawe, najlepiej Jacobs Kronung; albo - gdy jest
mecz, musze wypi¢ piwo, najlepiej Warke; albo - gdy planuje wiekszy wysitlek sportowy,
powinienem zjeé¢ batona orzechowego (najlepiej Snickers), bo on doda mi sit.

Techniki sprzedazy - pulapki czekajg nas réwniez w sklepie:

a. Przyktadowa technika w sklepie meblowym: sprzedawca jako pierwszy pokazuje nam
produkt, ktéry chce, bysmy kupili; najpierw narzekamy, wiec pokazuje nam drugi, tym
razem bardziej ekstrawagancki, drozszy, ewidentnie nam niepasujqcy; pokazuje nam
wiec trzeci, zupelnie przecietny, co sprawia, ze mamy dosé i wybieramy ten pierwszy.

Techniki reklamowe, czyli tzw. Socjotechniki oddziatywania:

a.Merchandising na pétkach - poétki sklepowe sq utozone tak, by konsument wybral ten

produkt, ktéry chce bogatszy producent (produkt drozszy),
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b. Efekt kontrastu stosowany w reklamie - kontrastowe sytuacje, kolory, mozliwosci,

c. Reguta réwnowagi - wzrok odbiorcy zatrzymuje sie na wysokosci 1/3 obrazu od géry, ew.
jesli skanuje reklame szybko, to tylko prawy gérny rég reklamy - tam umieszczane sq
najwazniejsze informacje,

d. W strukturze reklamy ndajlepiej dziatajg:
» ludzkie oczy,
» puste pole,
» oznaczenie po lewej stronie przesztoici, a po prawej mozliwej przysziosci.

7. Inne minusy reklam:

. niszczenie estetyki przestrzeni publicznej (billboardy),

b. przepalanie pieniedzy, ktére powinny byé przeznaczone na bardziej powazne rzeczy:
» najwiekszym reklamodawcg w Polsce sq producenci zbednych nam suplementéw diety;
» najwiekszym nosénikiem reklamowym sq sportowcy - w sporcie jest obrzydliwie duzo

pieniedzy reklamowych.

BN 4. Planowe postarzanie produktéw (2 slajdy)

* Wydaje sie Wam, ze to dziwny przypadek, ze pralka zepsuta sie miesigc po wygasnieciu
reklamacji? Otéz nie, nie wydaje Wam sie. Istnieje zjawisko tzw. planowego postarzania
produktow.

« Zaczelo sie w 1921 r. od zaréwek Osram, Philipsa i General Electric, ktérych producenci celowo,
sztucznie skrécili zywotnoé¢, mimo iz w ich czasach istnialy jeszcze zaréwki $wiecqce po dzis
dzien.

« Wspélczeénie znane sg podobne praktyki Apple i Samsunga. W ich telefonach instalowane sq
aplikacje spowalniajgce dziatanie telefonu i skracajq jego zywotnosé.

« Producenci réznych urzgdzen, zwlaszcza elektronicznych, ale nie tylko, projektujq je tak, by nie
optacato sie ich naprawiaé. W konsekwencji nie dos¢, ze wykorzystywanych jest coraz wiecej
surowcéw na produkty masowe, niskiej jakosci, to jeszcze zanika kultura naprawy. To z kolei
ma realne konsekwencje spoleczne: rzemieslnicy porzucajq fach, idg do pracy w zachodnich
fabrykach na linii produkcyjnej, gdzie praca jest nie tylko mato kreatywna i robotyczna, ale

rowniez niepewna.
—
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B 5. Globalizacja i zielony wzrost (4 slady)

Globalizacja:

a.
b.

C.

Podzial swiata na bogatych konsumentéw i ubogich producentéw - prostych wykonawcéw,
Obecnie transport odpowiada za prawie 30 proc. $wiatowych emisiji,

Specjalizacja w skali globalnej faktycznie obniza ceny w marketach, jednak kosztem
$rodowiska i spotecznosci zaréwno ubogich, jak i bogatych krajéw. Pokazaty to pandemia
i wojna - nagte przerwanie tancuchéw dostaw pokazalo, jak wazne jest mie¢ whasne rolnictwo,
zamiast polegaé na dostawach zza oceanu.

Transport i infrastruktura:

a.

b.

Transport drogowy odpowiada za % emisji catej $wiatowej branzy transportowe;j,
Pojedyncza ciezaréwka na jednej miedzynarodowej trasie zuzywa ok. 1500 litréw oleju
napedowego,

Polska ma systemowo uposledzony transport zbiorowy. Rozwijana jest wcigz infrastruktura
drogowa, co jeszcze bardziej zacheca do jazdy samochodem i utrudnia rozwéj kolei
i autobuséw.

Zielony wzrost:

a.

Zielony wzrost, to koncepcja ekonomiczna, ktéra zaktada ze mozemy wcigz konsumowaé
wiecej i tym samym utrzymywaé nieprzerwany wzrost jesli tylko dokonamy zielonej
transformacji systemu produkcji. Czy to prawda? Czy da sie pogodzi¢ te dwie sprzeczne
z sobqg tendencje? Rozwiqzaniem realistycznym wydaje sie raczej obnizenie bezsensownej
konsumpciji i produkcii,

Odnawialne Zrédla Energii nie rozwigig problemu cigglego wzrostu - problemyz
zarzgdzaniem prgdem, dostepnosciq stonca i wiatru, budowq infrastruktury,

Samochody elektryczne nie rozwigzq problemu ciggltego wzrostu: 1) napedzane sq prgdem
z paliw kopalnych, 2) istnieje ogromny problem ze sktadowaniem zuzytych akumulatoréw
(do ktérych surowce wydobywane sq w urggajgcych ludziom warunkach w krajach 11l Swiata,
Recykling nie rozwigze probleméw ciggtego wzrostu,

W UE poddawane jest tylko 38% odpadéw (najbardziej rozwinietym obszarze $wiata).
Ponadto, plastik nie jest recyklowany - tylko ok. 10% plastiku nadaje sie do recyklingu,
Finowie wytwarzajq rocznie ok. 22,5 tony émieci na mieszkancal

Kraje bogate produkujq nie tylko duzo wiecej $mieci, ale réwniez takie, ktére sie duzo dtuzej
rozktadajq.

Jedynym rozwiqzaniem jest zmniejszenie ilosci produkowanych $mieci, zwtaszcza w krajach
rozwinietych, jak Polska.
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6. Perspektywa chrzescijanska, czyli co méwi KNS

Praca jest zrédlem bogactwa i realizacji cztowieczenstwa (JPII, ,Laborem Exercens”). Biernos¢,
dochéd pasywny i ,odpoczywanie do konca zycia” sqg stanem nienaturalnym i niedobrym dla
cztowieka, prowadzgcym do stopniowej apatii, niecheci i znudzenia. Zrédlem naszego bogactwa
powinno byé¢ nasze dzialanie a nie pozycja spoleczna, dodatkowo utrwalajgca podziaty
i rozwarstwienie majgtkowe.

Partycypacja spoteczna - z poprzedniego punktu wynika obowigzek zaangazowania sie w dobro
wspélne i dziatanie we wspétpracy z innymi. Czlowiek jest istotq naturalnie wspétpracujgcq a nie
konkurujgcq, co pokazuje wiele badan antropologicznych. Dopiero zle rozumiana ekonomia
wmawia nam, ze cale zycie musimy konkurowaé o ograniczone zasoby - w rzeczywistosci
powinni$my sie nimi przede wszystkim dzieli¢, gdyz ewolucyjnie przetrwajg .najzyczliwsi” a nie
najsilniejsi.

Decyzja, nawet jesli dotyczy calych grup i spoleczenstw, jest ostatecznie podejmowana przez
osobe. Kazdy z nas powinien czué sie odpowiedzialny za swoje decyzje i w miare mozliwosci jak
najwiecej z nich podejmowa¢ $éwiadomie dgzqc do dobra.

Nasze decyzje sq czesto warunkowane przez nasze otoczenie, w zwigzku z czym naszq pierwszqg
i najwazniejszg decyzjq jest wyboér srodowiska, w ktérym przebywamy - znajomych, pracy,
wspélnot. Utatwmy sobie podejmowanie dobrych decyzji juz na starcie. O co chodzi? Jesli mamy
np. problem z odmawianiem alkoholu naszym znajomym, spedzajmy wiecej czasu z takimi
znajomymi, ktérzy nie bedqg nas zmusza¢ do picia. Albo - idgc na zakupy wybierzmy mniejszy,
lokalny sklep, w ktérym wybér jest ograniczony, a nie hipermarket, w ktérym damy sie ponies¢
kolorowym emocjom na pétkach.

7. Czy ekologia jest droga? Czy droga = nieoptacalna? (2 slajdy)

Czy ekologia jest droga? Czy droga = nieoptacalna?

Produkty .ekologiczne” sq drozsze z dwéch powodoéw:

c. Wyzsza jakos¢, wyzsze koszty produkciji, wieksze koszty zewnetrzne,

d. Wykorzystanie mody.

Jakosé musi kosztowa¢ i jest optacalna w dtuzszym terminie. Jesli kupimy pare lepszych butéw
i bedziemy o nie dbali, nie bedziemy musieli ich wymienia¢ co 3 miesiqce. Jeszcze lepszym
przyktladem oplacalnosci jest jakosciowe jedzenie - byé moze jest nieco droisze teraz, ale
znaczqco podwyisza nasz komfort zycia i obniza koszty ratowania zdrowia w przyszlosci -
zaréwno nasze wlasne, jak i systemowe (wszyscy dorzucamy sie do systemu ochrony zdrowia).
Wykorzystanie mody i wyzsza marza na produktach kreowanych na .ekologiczne” - np. $wiece
lub kotlety sojowe, z soi, pod ktérej uprawe wycieto hektary laséw w Ameryce Poludniowej i
zabito przy tej okazji kilkunastu autochtonéw.

Firmy starajg sie zachowa¢ status quo i nie zmniejszy¢ sprzedazy, ubierajgc dotychczasowy
model dzialania w zielone szaty, najczeéciej w zaden realny sposéb nie naprawiajgc szkéd,
ktére wyrzqdzajg, a jedynie przekazujgc skromne kwoty na inicjatywy, ktére dobrze wyglgdajg
w mediach.
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. Przyktady i inspiracje (4 slajdy)

ZYSK: praca ,na swoim”, w swoim regionie, blisko domu, praca z ktérq mozna sie
identyfikowa¢ i utozsamiaé.

Spétdzielnia Pracy Eliksir'. W wersji polskiej ciekawy przyktad podsuwa nam najwspanialszy
polski serial - Ranczo. Amerykanska wéjt Lucy zebrata we wsi bezrobotne kobiety i zapytala
co potrafig robi¢. Jako ze nie bylo tego wiele, udata sie do lokalnej zielarki. Tam wpadty na
pomyst wytwarzania odmladzajgcego kremu do twarzy na podstawie wiedzy ludowej zielarki,
przy wykorzystaniu ukrytych, naturalnych talentéw (m.in. sprzedazowych) lokalnych kobiet.
Pézniej, obserwujgc lokalne potrzeby, kobiety szyly réwniez z dostepnych materiatéw zabawki
dla dzieci.

Kawiarenka naprawcza STAJNIA w Toruniu to miejsce, w ktérym mozna naprawi¢ uszkodzone
rzeczy, w ktérej moina otrzymaé porady ekspertéw/specjalistéw w danej dziedzinie, sq
organizowane warsztaty, serwowana jest kawa i herbata. Do kawiarenki mogq zglaszaé sie
wszyscy, ktérzy samodzielnie chcqg dany przedmiot naprawi¢, wymieni¢ sie rzeczami lub zepsuty
przedmiot przeksztalci¢ w taki sposéb, aby moégt dalej stuzyé¢ i spetniaé¢ swojg pierwotng lub
inng niz pierwotna funkcje.

Kazda Jadlodzielnia to wydzielone miejsce ze spoteczng lodéwko-szatkq, gdzie kaizdy moze
sie podzieli¢ jedzeniem z kazdym. Kto wyprodukowal, kupit lub ugotowal za duzo - przynosi,
kto ma ochote - czestuje sie nim bezplatnie. Zaréwno dzielgc sie, jak czestujgc produktami
zapobiega sie marnotrawieniu jedzenia, ale whasciwa walka z konsumpcjonizmem odbywa sie
przez branie, nie dawanie.

La Chutotheque czyli w wolnym thumaczeniu Scinkarnia, to miejsce w Tours we Franciji, ktérego
gltéwnym celem jest rozwijanie nowych sposobéw wykorzystania odpadéw pochodzgcych
z przemystu. Wspélpracujgc z dziatajgcymi w regionie firmami (fabrykami, przetwérniami,
zaktadami produkcyjnymi), mapujq i pozyskujg réinorodne materialty, ktére w przeciwnym
razie trafityby na $émietnik. Sq to miedzy innymi scinki materialéw ptéciennych, papier, muszle,
kompozyty, plastik, drewno, szkto i wiele innych. Wyselekcjonowane materialy trafiajg do swojego
rodzaju “biblioteki odpadkéw”. Jest to miejsce otwarte i dostepne dla wszystkich, w szczegélnosci
adresowane do projektantéw, artystéw, studentéw i badaczy zainteresowanych tworzeniem
nowych produktéw na bazie surowcéw wtérnych oraz rozwijaniem biomateriatéw.




