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DZIELE SIE W NIEDZIELE!

KROK 1: ODPOWIEDNIE MIEJSCE

Znajdz whasciwe miejsce, w ktérym mozliwa bedzie organizacja wyprzedazy garazowej. Najlepiej,
jesli uda sie to zorganizowaé na dzialce nalezqcej do Ciebie - w przeciwnym wypadku niezbedne
jest uzyskanie zgody wlasciciela.
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WLEASCIWE MIE)SCE

SWOBODNE PRZE)SCIE

Zadbaj, by miejsce bylo przestrzenne. Zmiesci¢ sie na nim muszg wszyscy potencjalni PODKEADKA
wystawcy a przejscia migedzy nimi powinny pozwalaé¢ zaréwno na przyglgdanie sig STOLIKI
przedmiotom, jak i swobodne przejscie do innych stanowisk. Wyprzedaz moze odbywa¢ sie na i

ptaskim terenie, wtedy jednak niezbedne bedzie albo dostarczenie jakiejs podktadki pod MIEJSCE, W KTORYM SA
sprzedawane rzeczy (maty, plachty, plandeki itp.), albo przekazanie wystawcom informacji o LUDZIE

tym, ze muszq jg zorganizowaé sami. Wygodniejsze bedzie zatem albo miejsce z naturalnymi
podwyzszeniami, albo zapewnienie w miejscu wyprzedaizy odpowiedniej liczby stolikéw, na
ktérych wystawcy bedg mogli wylozy¢ swoje rzeczy. Stoliki takie mozna na 1 dzien pozyska¢ np. z
okolicznej szkoly, remizy, salek parafialnych lub domu kultury.

Postaraj si¢ zorganizowaé wyprzedaz w miejscu, w ktérym zazwyczaj spacerujq ludzie. Moze to
by¢ np. w parku, w przykoscielnym ogrodzie, pod szkotg, domem kultury, salg sportowq czy lokalnym
zabytkiem. Odniesiesz najwiekszy sukces, jesli Wyprzedazq zainteresujesz nie tylko juz
zainteresowanych, ale réwniez przechodniéw.

Miej plan awaryjny - pamietaj, ze duzo zalezy od pogody. Jesli to mozliwe postaraj sie zapewni¢
jakies schronienie przed potencjalnym krétkim deszczem (jesli bedzie pada¢ caly dzien warto
przetozy¢ Wyprzedaz na inny dzien) lub nawet znajdz miejsce pod dachem, jesli takim dysponujecie
(np. dobudowane w murach koscielnych czy altanach).

KROK 2: ODPOWIEDNI CZAS

PLAN AWARYJNY

WLEASCIWY CZAS
WEEKEND, SWIETO

ODPOWIEDNIA
GODZINA

Zorganizuj swojg wyprzedaz w weekend lub swieto, zeby w wydarzeniu mogto wzigé udzial
maksymalnie wiele oséb. Najlepiej, by byt to dzien wigigcy sie w jakis sposéb tematycznie z
integracjg, robieniem porzqgdkéw, czy po prostu wyjsciem na $wieze powietrze - 1. dzieA wiosny i
lata, Swiatowy Dzien Ziemi (w 2024 r. bedzie to 22 kwietnia), majéwka, Dziern Dziecka, weekend
Bozego Ciata, 15 sierpnia, ostatni weekend wakacji, Dzien $w. Franciszka (najlepiej 1. niedziela
pazdziernika). Godziny wydarzenia powinny sprzyjaé spontanicznym spacerom, tj. nie powinny
by¢ bardzo poranne ani wieczorne, najlepiej zeby nawigzywaly do innych lokalnych

aktywnosci, takich jak np. standardowe godziny gtéwnych mszy sw.

KROK 3: CEL WYPRZEDAZY | DROGA DO JEGO OSIAGNIECIA

Jesli celem jest przede wszystkim integracja lokalnej spotecznosci zadbaj o dobrg atmosfere podczas
wydarzenia. Wykorzystaj lokalne mozliwosci kulturalne, artystyczne i kulinarne. Zorganizuj udziat oséb
sprzedajgcych podczas wydarzenia ciepte positki, napoje i przekqski, najlepiej wykonywane
wihasnorecznie, lokalnie (np. przez czlonkinie Kota Gospodyri Wiejskich, czlonkéw OSP lub rodzicéw dzieci
szkolnych). Jesli to mozliwe, zorganizuj warsztaty i animacje dla dzieci - dobrze, by mialy one réwniez
walor edukacyjny, najlepiej zwigzany tematycznie z samg Wyprzedazg, tj. Humaczqcy jej kontekst
ekonomiczny, relacyjny i ekologiczny. Skontaktuj sie z lokalnymi muzykami i zapytaj ich o che¢ wystepu (w
jak najprostszych warunkach - lepiej bys nie musial(a) martwi¢ sie nagtosnieniem).

Jesli dodatkowym celem jest promocja regionu i budowanie lokalnej tozsamosci koniecznie
uwzglednij element lokalny w Wydarzeniu.

Moze by¢ to oczywiscie sprzedaz lokalnych wyrobéw (miody, swieczki, ziota etc.), ale mogq to by¢ réwniez
aktywnosci nawigzujgce do elementéw charakterystycznych Waszego lokalnego srodowiska, jak np. konkurs
na najlepiej przyrzqgdzone lokalne danie, najciekawiej wykonany symbol Waszego miasta/regionu czy
mozliwos¢ spotkania z waznymi dla regionu ludimi - artystami, sportowcami, zolnierzami.
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Pomysl o nadaniu charakteru swojemu wydarzeniu, zwlaszcza jesli chcesz zaczqé regularnie

organizowaé spotkania lokalnej spotecznosci. Mozesz zainspirowaé sie modelem Wspdlnoty, LOKALNA}
Dziatania Caritas Laudato si, w ktérym powstaje model lokalnego przedsigbiorstwa spolecznego. SPOLECZNOSC
W kontekscie wyprzedazy garazowej mozesz np. zaprosi¢ do udziatu w wydarzeniu lokalnych

rzemieslnikéw i ludzi potrafigcych naprawiaé rzeczy - krawcowe, szewcéw, zegarmistrzéw, stolarzy, LOKALNY ARTYSTA

introligatoréw etc., ktérzy bedq do dyspozycji sprzedajgcych i kupujgcych. Swoje stanowisko moze

mie¢ réwniez lokalny artysta, ktéry zajmuje sie upcyclingiem, tj. wykorzystywaniem starych rzeczy i
nadawaniem im nowego charakteru i funkcji.

Nadaj swojej Wyprzedazy motyw przewodni lub zorganizuj strefy zakupowe z wyznaczonymi
kilkoma motywami przewodnimi. Przykladowymi rozwigzaniami mogq byé:

» Wyprzedaz charytatywna,

+ Kqcik dla majsterkowiczéw,

ZBIORKA

o Edukacja i materialy dydaktyczne,

o Obszar ksigzek,

« Upcycling i Decoupage - wykonywanie nowych przedmiotéw z rzeczy dotychczas petnigcych inne

funkcje,

 Vintage - sprzedaz towaréw klasycznych lub wysokiej jakosci,
+ Kqcik dla konkretnego odbiorcy - np. zabawki dla dzieci, artykuly dla zwierzqt etc.
+ Wyprzedasz roslin i artykuléw ogrodniczych,

Pomysl nad wymiarem charytatywnym swojego wydarzenia. Mozesz np. porozumie¢ sie ze
sprzedawcami, ze jakq$ cze$¢ zarobionych pieniedzy (np. 10%) na zakoriczenie dnia przekazqg Tobie
na wybrany wczesniej cel charytatywny, najlepiej taki, ktéry bedzie lgczyt Waszq spotecznos¢
lokalng. Moze to by¢ zaréwno cel indywidualny, jesli ktos w Twojej okolicy potrzebuje pomocy, jak i
cel kulturalno-rozwojowy - np. zbiérka na wycieczke dla czlonkéw zastepu harcerskiego czy
materialy edukacyjne do swietlicy w lokalnym domu kultury.
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KROK 4; PROMOCJA WYDARZENIA

Postaraj si¢ nawiqzaé wspélprace czy partnerstwo z lokalng instytucjg. Mogg to by¢ np.
parafia, dom kultury lub wladze samorzgdowe zarzqdzajqce stupami ogtoszeniowymi.

Wydrukuj plakat informacyjny. Wywies go w miejscach, z ktérych informacje o wydarzeniach
czerpig mieszkancy Twojej okolicy (tablice informacyjne, koscidt, sklep czy popularny w okolicy
zaklad - np. fryzjerski). Plakat mozesz wykona¢ nawet wlasnorecznie np. w darmowym programie
Canva. Powinien byé on podzielony na dwie czescii W 1. Czesci poinformuj chetnych do
wystawienia swoich rzeczy, tj. do udzialu w Wyprzedazy po stronie sprzedawcéw. Wyznacz termin
zgloszen i podaj adres mailowy, pod ktérym che¢ udziatu mogq zglosi¢ ci takie osoby. Dzieki temu
bedziesz wiedzie¢ z jakq frekwencjq mozesz sie liczy¢. W 2. Czesci poinformuj potencjalnych
uczestnikéw (nabywcéw) o czasie i miejscu wydarzenia. Jesli udalo Ci sie zorganizowad
dodatkowe atrakcje artystyczne czy kulturalne, koniecznie o nich wspomnij.

Jesli dysponujesz dodatkowymi srodkami finansowymi wydrukuj réwniez baner promocyjny.
Najlepiej, by baner byt tak skonstruowany, ze przy nastepnych wyprzedazach bedziesz mégl/mogta
doklei¢ kari’kg Z nowq da’rq, miejscem i konkretnymi atrakcjami. Baner wywieszony na plocie w
uczeszczanym miejscu z pewnosciqg najlepiej przykuje uwagel!

Umiesé ogloszenie w Internecie, najlepiej z wykorzystaniem grafik spdjnych z plakatem. Zréb to w
miejscu, w ktérym moze dotrze¢ do jak najwiekszej liczby okolicznych mieszkancéw. Najczesciej bedg
to grupy w mediach spotecznosciowych. Nie zapomnij wysta¢ tej informacji réwniez do lokalnych
i regionalnych portali informacyjnych, z ktérych informacje czerpaé¢ mogq np. turysci, ktérzy
akurat bedq odwiedza¢ Wasze miasto (jesli w Waszej miejscowosci znajdujg sie obiekty noclegowe
porozmawiaj z ich wlascicielami i poprosé o mozliwoé¢ umieszczenia tej informacji réwniez w ich

obiektach).
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KROK 5: KONTAKT Z POTENCJALNYMI WYSTAWCAMI

Przekaz sprzedawcom wszystkie informacje organizacyjne. Uwzglednij w nich réwniez system, w
ktérym bedq rozstawia¢ swoje stoiska (kto pierwszy ten lepszy / kategorie sprzedawanych
produktéw / inny system), godzine, od ktérej mogq rozstawi¢ sie na miejscu a takie wszystkie
informacje o materiatach, ktére przygotujesz oraz symbolicznych optatach, ktére bedziesz zbiera¢
(jesli bedziesz zbiera¢). Przypomnij sprzedawcom o koniecznosci posiadania odpowiednio
rozmienionej gotéwki, ktéra ulatwi dokonywanie transakcji. Mozesz im réwniez poleci¢
zainteresowanie sie alternatywnymi metodami platnosci, ktére bedqg wygodne zwlaszcza dla
miodych - np. BLIK. Poinformuj ich réwniez o najwazniejszych celach i przestankach
wydarzenia. Zadbaj, by na stoiskach nie lezaly rzeczy brudne i nienadajqce sie do sprzedazy, gdyz
to bedzie swiadczy¢ réwniez o Tobie jako Organizatorze.

INFORMACJE
ORGANIZACY)JNE

GOTOWKA LUB BLIK

CELE WYDARZENIA

PODSTAWOWE CENY

SKRZYNKA
NA POMYStY

KOLEJNE WYDARZENIA

KROK 6: PRZYGOTUJ NIEZBEDNE MATERIALY

Wydrukuj kartki z podstawowymi cenami. Bedq je mogli wykorzysta¢ sprzedawcy. Najczestsze
ceny powinny skupia¢ sie wokét wzglednie niskich kwot, takich jak 3, 5, 7, 10, 15 czy 20 zi, jednak
mozesz réwniez przygotowaé po prostu kartki z miejscem na wpisanie ceny - waine, by byly one
spdjne graficznie. Umies¢ przy swoim stanowisku skrzynke na pomysty. Bedzie ona szczegélnie
przydatna, jesli planujesz powtérzenie inicjatywy lub organizacje innych wydarzen integrujgcych
lokalng spotecznosé. Wezesniej przygotuj odpowiedniq liczbe dlugopiséw i kartek oraz zdecyduj
jakich informacji potrzebujesz od uczestnikéw wyprzedazy. Mozesz wykorzysta¢ okazje nawet do
organizacji matego badania potrzeb lokalnej spotecznosciMBy¢ moze mieszkaricy sami wpadng i
przekazqg Ci jakie$ cieckawe pomysty na kolejne wydarzenial

DODATKOWE UWAGI

Pamietaj, ze latwiej i przyjemniej organizuje si¢ przedsigwziecia w grupie. Znajdz kilka oséb,
ktére zechcq Cie wesprze¢ lub zwré¢ sie do lokalnej organizacji, ktéra zechce z Tobg wspétpracowa¢
- np. do Parafialnego Zespolu Caritas lub Szkolnego Kola Caritas, lokalnego zastepu
harcerskiego czy innej grupy zrzeszajqcej aktywne osoby w Twojej okolicy (szkstki pitkarskie,
grupy artystyczne, szkota, dom kultury, biblioteka, OSP, Koto Gospodyn Wiejskich etc.). Utatwi Ci to
prace, ale przede wszystkim zagwarantuje wiarygodnosé wsréd potencjalnie zainteresowanych

WSPOLPRACA Z
LOKALNYMI
ORGANIZACJAMI

uczestnikéw, ktérzy mogq nie zna¢ Cie z nazwiska (np. bedgc turystami).

POWODZENIA!
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